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SPRACHE UND BILDWELT Sprachleitbild retour zum mha\t/w

Sprachleitbild

Ein Unternehmen sollte nach aussen mit einer Stimme sprechen.

Wir haben festgelegt, wie wir mit der Sprache umgehen, damit unsere
Publikationen auch bei unterschiedlichen Verfasserinnen und Verfas-
sern einheitlich daherkommen. Bitte konsultieren Sie unser Sprachleit-
bild, bevor Sie im Namen von Energie Wasser Bern Texte publizieren.

Broschiire «Schreiben leicht gemacht»
Diese Broschre zeigt Ihnen, wie Sie bessere Korrespondenz verfassen,
wie gute Satze aufgebaut sind, und enthalt weitere Regeln von A bis Z.

Download «Schreiben
leicht gemacht»
ewb.ch/cd

Broschiire «Sprachleitbild»

Im Sprachleitbild ist definiert, wie sich unsere Werte in der Sprache
widerspiegeln. Unternehmensspezifische Regeln und Schreibweisen,
ob fur Korrespondenz, E-Mails oder SMS-Nachrichten, kdnnen Sie
hier nachschlagen.

Download
«Sprachleitbild»
ewb.ch/cd


https://www.ewb.ch/cd
https://www.ewb.ch/cd

SPRACHE UND BILDWELT Bildwelt retour zum InhaItT

Bildwelt

Licht

Licht ist das zentrale Element in der Bildwelt
von Energie Wasser Bern - sei es als starkes
Gegenlicht oder als spUrbarer seitlicher
Lichteinfall.

Farbe

Grundsatzlich dominieren warme Farben
die Bildwelt von Energie Wasser Bern. Diese
durfen jedoch nicht ktnstlich wirken. Haut-
tone, Himmel, Wasser und Pflanzengrin
werden leicht entsattigt.

Kontrast

Je mehr Licht die Bilder beinhalten, umso
kontrastreicher werden sie. Bei tiefen Tonen
wird das Schwarz abgesoftet.

Emotionen

Bei Abbildungen von Menschen (Kunden)
ist darauf zu achten, dass diese emotional
wirken - sei es durch fotografische Nahe,
einen zwischenmenschlichen Moment oder
einfach durch eine nattrliche positive Aus-
strahlung.

Stockbilder

Beim Einsatz von Stockbildern ist neben
den Moodanforderungen darauf zu achten,
dass Personen und Umgebung schweize-
risch/bernisch wirken.




SPRACHE UND BILDWELT Bildwelt retour zum InhaItT

Moodbandbreite

)

& Harter Mood
3. Extremes Gegen-

Softer Mood
® Minimes, aber spur-

bares Gegenlicht licht mit Uber-
oder Seitenlicht strahlung

* Neutrale Farb- e Sehr warme Farb-
stimmung stimmung

¢ \Wenig Kontrast e Hoher Kontrast

Moodanpassung durch

Bildbearbeitung

Stockbilder passen nicht immer perfekt in den Mood.
Nebenstehend ein Beispiel eines bearbeiteten Stockbildes.
e Der Himmel wurde durch einen ruhigeren ersetzt

¢ Gegenlicht wurde gesetzt

e Der Kontrast wurde erhéht und die tiefen Tone abgesoftet
e \Wdrmere Farbtonalitat

vorher nachher



SPRACHE UND BILDWELT

Berner
Charme im
Bild

Bern hat mehr zu bieten als Altstadt,
Pflastersteine und historische Brunnen. Die
ewb-Bildwelt soll ein authentisches Bild
von Bern zeichnen, wo wir Bernerinnen
und Berner leben. Das kann durch wieder-
erkennbare Locations oder durch eine
emotionale Annaherung geschehen.

Bildwelt

Berner Charme
Uber Stadtbilder

Berner Charme
Uber Emotionen

retour zum InhaItT

Eis essen in der
Gelateria di Berna -
im Breitsch, in der
Lianggasse oder im
Marzili

Morgens der Aare
entlang joggen

Den Sommer
geniessen auf
einem Balkon
in der Lorraine

Studenten-WG in
der Langgasse



SPRACHE UND BILDWELT

Bildrechte

Vorwort

Die Marketingkommunikation und die
Unternehmenskommunikation ent-
scheiden auftragsbezogen, wer die Foto-
shootings plant, organisiert und budge-
tiert (interne Projektleiter oder externe
Partner). Die beauftragte Stelle regelt die
Nutzungs- und Verwendungsrechte mit
den jeweiligen Fotografen und Models.

Fotografen

Fotografen, die flr Energie Wasser Bern
arbeiten, unterzeichnen eine Verein-
barung, in der die Rechte beschrieben
werden und die Abgeltung samtlicher
Leistungen erwahnt wird. Eine Muster-
vereinbarung kann bei der Marketing-
kommunikation oder der Unternehmens-
kommunikation bezogen werden.

Copyright: gemass separater Verein-
barung mit den Fotografen.

Bildwelt

retour zum InhaltT

Externe Models Interne Models (Mitarbeitende)

Einsatz

FUr Bilder der Marketingkommunikation (Kampagnen, Direct Mailings) sowie
fUr Imagebilder in Publikationen werden auch externe Models eingesetzt.

Mitarbeitende kdnnen fur samtliche Einsatz-
zwecke fotografiert werden.

Rechte

® Die Modelrechte werden zwischen dem Fotografen und dem Model

direkt geregelt.

e |st das nicht moglich, regelt die Kommunikationsagentur die Rechte

mit dem Model.

e Der Fotograf, bzw. die Kommunikationsagentur, schliesst mit dem Model
eine Vereinbarung mit folgendem Inhalt ab:

e Auftraggeberin ist Energie Wasser Bern

e Model erklart sich einverstanden, fotografiert zu werden

e Model erklart sich einverstanden, dass die fotografischen Aufnahmen
Eigentum der Auftraggeberin bleiben und von ihr fir eigene Zwecke zeitlich,
ortlich und far alle Tragermedien uneingeschrankt genutzt werden durfen

e Model quittiert sein Honorar

e Model unterschreibt nach Bedarf die AHV-Verzichtserklarung

¢ \Wenn Models Uber eine Modelagentur gebucht werden, mussen die Ver-
wendungsrechte individuell verhandelt werden. In diesem Fall diirfen die
Bilder nicht in die Bilddatenbank hochgeladen werden.

Eine Mustervereinbarung kann bei der Marketingkommunikation oder der Unter-
nehmenskommunikation bezogen werden. Eine Kopie der Modelvereinbarung
wird im Auftragsdossier des Auftraggebers aufbewahrt. Eine zweite Kopie erhalt
Energie Wasser Bern zur Ablage in der Bilddatenbank.

Das Ressort Unternehmenskommunikation
stellt sicher, dass Mitarbeitende, die foto-
grafiert werden, schriftlich ihr Einverstandnis
dazu geben sowie der freien Verwendung der
Bilder Uber die eigene Anstellungsdauer hinaus
schriftlich zustimmen.

Honorar

Die Honorare flr externe Models werden vor Auftragsvergabe geregelt und von
der Marketingkommunikation bzw. der Unternehmenskommunikation genehmigt.
Die Hohe des Honorars ist von verschiedenen Faktoren abhangig: Umfang und
Komplexitat des Shootings, Art und Einsatz der Werbemittel, Anforderungen an
die Professionalitat des Models (Amateur versus Profi) etc.

Mitarbeitende erhalten keine Modelvergttung,
der Zeitaufwand wird als Arbeitszeit verbucht.
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DESIGN-ELEMENTE Logo

Logo

100 % = 55 mm Breite

Schutzzone (Minimum)

Der x-Wert leitet sich
aus der dicksten Stelle
der e-Schlaufe ab.

' Download Logo
B 5 ewb.ch/cd

retour zum InhaltT

Logogrossen

Das Logo wird je nach Papierformat, Umfeld und Anwendung unter-
schiedlich gross angewendet. So spielt es eine Rolle, ob es in ein Bild
integriert, auf weissem Hintergrund oder auf einer Ruckseite als Absender
verwendet wird. Aus der nachfolgenden Tabelle sind die entsprechenden
Grossen ersichtlich. Diese gelten fur die Unternehmens- und Marketingkom-
munikation und nicht fur Werbung. Mit 100% wurde das Logo im Download
definiert. Die Breite des Logos in Originalgrésse betragt 55 Millimeter.

Format im Bild auf Weiss Ruckseite

A4 100% 55 mm 90% 495mm 70% 38.5mm
A5 80% 44 mm 75% 4125mm  60% 33 mm
Logovarianten

Es existieren vier Farbvarianten des Logos: Sonderfarbe Orange,
CMYK-Orange, Negativ (Weiss) und Schwarz. Die schwarze Variante
kommt nur in Schwarz-Weiss-Anwendungen zum Einsatz. Die CMYK-
Orange-Variante wird ausschliesslich auf Innenseiten verwendet.

v T 223
.;F"‘QMQ

wh cwb

CMYK Schwarz
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https://www.ewb.ch/cd

DESIGN-ELEMENTE Logo retour zum InhaItT

Logoanwendung

Logo in Bildern

Wird das Logo auf einem fotografierten
oder illustrierten Hintergrund angewendet,
muss fUr eine optimale Lesbarkeit des
Logos gesorgt werden. Bei Farbténen, die
zu nahe am definierten Orange-Ton liegen,
sollte auf die negative (weisse) Variante
ausgewichen werden. Komplementar-
farben wie Cyan und Giftgrin mussen im
Umfeld des Logos entfarbt und/oder ab-
gedunkelt werden. Zudem sollte das Bild
im Logobereich weder zu unruhig ausfallen
noch durch pragnante geometrische
Formen durchbrochen werden.

Logo auf farbigen
Hintergriinden

Bei Anwendungen auf farbigen Hinter-
grunden sollte eine optimale Lesbarkeit
des Logos gewahrleistet sein. Bei leuch-
tenden und komplementaren Farben ist
ein Flimmerkontrast zu vermeiden.

ZZ
s A
gwb_
/




DESIGN-ELEMENTE Charmebogen

Charmebogen

Neben dem Logo und der Farbe Orange bildet der Charmebogen das
pragnanteste CD-Element. Er wird auf Titelseiten und in der Werbung
auf unterschiedliche Arten eingesetzt. Auf Innenseiten kommt der
Charmebogen NIE zum Einsatz.

Der Bogen verlauft von links unten leicht aufwarts nach rechts und
verjungt sich dabei leicht.

Titelseite Werbung

Power fiir
dein Zuhause.

ewb.INTERNET

' Download Charmebogen

B 5 ewb.ch/cd

retour zum InhaltT

Umgang mit
dem Charmebogen
Der Charmebogen kann bei Bedarf erhdht werden, indem die Eckpunkte gleichmassig vertikal

verschoben werden. Dabei sollte jedoch beachtet werden, dass die urspringliche Anmutung des
Bogens nicht verloren geht.

Originalbogen

12
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DESIGN-ELEMENTE

Farben

Farben

Die Sonderfarbe kommt nur auf Titelseiten, Umschléagen und Plakaten zum Einsatz. Fir die Innenseiten werden
ausschliesslich CMYK-Farben verwendet. In der Gesamtanmutung dominieren Papierweiss und die warmen Primarfarben.
Sie bieten einen optimalen Kontrast zum Schwarz der Typografie. Die Sekundarfarben werden als dezente Erganzung be-

nutzt.
Sonderfarbe
Farbbestellung Sonderfarbe
«Orange ewb Symphonie ST
fiir Offsetpapiere»
SunChemical AG,
Zweigniederlassung Coates Lorilleux,
Tel. 031985 31 31, Freiburgstrasse 584,
3172 Niederwangen
Bei Fragen auf CD-Verantwortliche
bei Energie Wasser Bern zugehen.
RAL
Orange 2008 Primirfarben
Schwarz 9005 Bei den warmen
Priméarfarben wird
Warm 1 priorisiert.
Bei Grafiken kommen
wenn moglich Warm 1-4
zum Einsatz.
Bereichsfarben

Die erganzenden Farben fur spezifische Energie-
trager werden auf Seite 14 erlautert.

Storerfarbe
Die Storerfarbe wird auf Seite 23 erlautert.

Primarfarben
CO |R249
M35 |G177
Y95 |B18
KO
Co |R241
M56 |G133
Y100|B 0
KO
Co |R232
M87 |G60
Y60 |B78
KO
C15 |[R201
M87 |G60
Y60 |B77
K5

Sekundarfarben
C15 |R223
M12 G220
Y15 (B 216
\ KO
C30 (R181
M24 |G179
Y32 [B177
) K16
C40 |R150
M32 G148
Y32 (B148
K16
C45 |R122
M35 | G122
Y 37 [B120
K32
Sekundarfarben

Bei den Sekundarfarben wird
Grau 1 priorisiert. Es wird fr
samtliche Kastchen verwendet
und gilt als erste Wahl bei
Tabellen. Die Grautdéne 2-4
kommen vornehmlich bei
Tabellen zum Einsatz.

Die aufgerasterten Schwarzwerte
aus reinem Schwarz dirfen nur bei
1- oder 2-farbigen Umsetzungen
verwendet werden.

K15

K30

K40

K50

retour zum InhaItT

Anwendungs-
beispiele Farben

Bkologisch
sinnvolle energle

Bkologle der
Berner Fernwarme

13



DESIGN-ELEMENTE Farben

Bereichsfarben

Die Bereichsfarben dienen als Erganzung zu den Primar- und Sekundarfarben. Sie sind in erster Linie strikt den Energie-

tragern zugeordnet. Der Umgang mit den Bereichsfarben und mogliche Ausnahmen werden auf den Seiten 15 und 16 erlautert.

C47 |R148 C12 |R223 R 90
M22 | G167 M46 | G159 G159
Y52 |B134 Y20 (B174 B 191
Erdgas/Biogas K5 Geothermie KO Wasser 1
C76 |R62 C39 |R150 R 56
M33 |G118 M66 |G 94 G116
Y 61 |B100 Y31 |[B119 B 148
Biomasse K19 K17 Wasser 2
C78 |R61 C56 |R105 RO
M46 |G97 M80 |G 57 G79
Kehricht Y61 (B89 Y43 |B81 B104
erneuerbar K 26 Erdol K33 Wasser 3
C3 |R249 c70 |(R77 R 245
M16 |G 216 M21 | G153 G175
Y52 |B143 Y43 B149 B132
KO0 Wind 1 K4
CNn |R226 C40 (R148 R 225
M24 | G188 MO | G192 G99
Y73 |B87 Y20 |[B190 B75
K4 Wind 2 K 15 Kernenergie
c21 |R190 C78 |R50 R 214
M35 | G152 M37 | G106 G74
Y78 (B69 Y42 B114 Cehrieht et B 65
Holz K13 Abfalle K28 erneuerbar

retour zum InhaltT

Anwendungs-
beispiele
Bereichsfarben

Ihr Produkt
beeinflusst den
Strommix

Kern-
A energie

pr— aally o
Wind- ‘
energie ° waiomaue
Verbraucher
Produktmix
ewb.OKO.Strom 2018
— _—70%

Solarenergie ‘Wasserkraft

star

Herkunft: 100% Schweiz
Zusammensetzung kann variieren

14



DESIGN-ELEMENTE Farben

Zuordnung der Bereichsfarben

Die Bereichsfarben werden grundsatzlich angewendet, wenn der Energietrager klar zuordenbar ist (1). Um die
Gesamtwirkung innerhalb einer Grafik zu verbessern, kann auf die erweiterte Farbpalette zurlickgegriffen werden (2).
Sind sich mehrere Bereiche zu ahnlich, kann die alternative Bereichsfarbe angewendet werden (3).

retour zum InhaltT

Bereichsfarbe

Zugeordnete Erweiterte Alternative Zugeordnete
Bereichsfarbe Palette Bereichsfarbe Bereichsfarbe
Im Normalfall anzuwenden Um die Gesamtwirkung oder Einsetztbar, wenn sich zwei Im Normalfall anzuwenden

Kontraste einer Grafik zu verbessern ~ Bereiche farblich zu ahnlich sind

~_ -

Erdgas/Biogas . - Ubrige erneuerbar
Holz . . . Gefdrderter Strom
Wasser . - . Erdol
Sonne . Kohle
Wind . - Abfalle
Biomasse . - Kehricht erneuerbar
Geothermie - . Kehricht n. erneuerbar

Kernenergie . - .

Um die Gesamtwirkung oder
Kontraste einer Grafik zu verbessern

Einsetztbar, wenn sich zwei
Bereiche farblich zu &hnlich sind

=



DESIGN-ELEMENTE Farben

retour zum InhaltT

Primarfarben, Bereichsfarben oder Schwarz?

Erschlossene Nutzungseinheiten
seit Projektbeginn

Grafiken ohne Energietrager.

Primdrfarben

200 ll 2°545
zon | I 22°991
2o I 37°295

Alle Bereiche der Grafik kdnnen spezifischen
Energietragern zugeordnet werden.

Bereichsfarben

-o» I 47°354

= 54°947 Nur ein Bereich der Grafik kann einem Primarfarben
59°696 Energietrager zugeordnet werden.
Gasrs Die Mehrheit der Bereiche einer Grafik kann | Bereichsfarben

einem Energietrager zugeordnet werden.

2.06% 1.91% 1.96% 1.69% 0.96%
—— — E—

3%
I

Der nicht zuordenbare Bereich wird mit einer thematisch

ahnlichen Bereichsfarbe besetzt.

4.4%
|
62.98% 58.93% 51.99% 42.81% i 34.7%
62.2%
60.6%
55.49% 8651 .
46.05%
T 39.16%

2009 2010 20m 2012 2013 2014 2015

Komplexe Grafiken ohne Energietrager,
bei denen die Primarfarben fur eine klare
Differenzierung nicht ausreichen.

Bereichsfarben
Anwendung er-
laubt, jedoch nicht
in Mischung mit den
Primarfarben

Primarfarben

Die Primarfarben
kénnen mehrfach an-
gewendet werden

M Erneuerbare Energien’
[ Nicht erneuerbare Energien?
M Abfalle

Gewasser auf einer Karte.

Bereichsfarben
aus dem Bereich
Wasser

/

Darstellung von kalt/warm Situationen.

Bereichsfarben
Anwendung erlaubt

Ostermundigen

Nederwangen Keniz

 arschiossen 208 gepiant
207 gepiant imBau 1M 20202022 geplat
= 208 geplant

Ihr Produkt

beeinflusst den
Strommix

Solar-
energie

Wasser- S
energie e

ady one

Wind- ‘
energie J

=

Verbraucher

—46.1%

Kehricht

25.3%\

Erdgas

Brennstoffmix
der Berner
Fernwdrme

N

28.6%

Holz

A

TAUSCHER

=

[ e

KALT
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DESIGN-ELEMENTE Typografie und Layout

Schriften

Die Hausschriften von Energie Wasser Bern heissen Gotham und Gotham Narrow.
Wahrend Gotham Narrow in erster Linie im Lauftext verwendet wird, tbernimmt Gotham
Black eine tragende Rolle als Titelschrift. Kursive Schriftschnitte werden nur eingesetzt,
wenn keine andere Form der Auszeichnung maoglich ist oder ein externer Partner diese
Schreibweise vorgibt. Die folgenden Schnitte der beiden Schriften kommmen zur
Anwendung:

Gotham Light
Gotham Book
Gotham Bold
Gotham Black

Gotham Narrow Light
Gotham Narrow Book
Gotham Narrow Bold

Headline

Lead Gotham Bold | optisch | VA +5

Gotham Black | optisch | VA +5

Lauftext Gotham Narrow Light | metrisch | VA +5

Titel Lauftext Gotham Black | optisch | VA +5

Auszeichnungen Lauftext Gotham Narrow Bold | metrisch | VA +5

Kleintext Gotham Book | metrisch | VA +5

Aufzihlungszeichen
Aufzahlungszeichen werden als Punkte in der
Gotham Black gesetzt. Unicode: 2022

® Beispiel

retour zum Inhalt T

Rapunzel, Rapunzel,
lass dein Haar herunter

Ein Satz aus dem Marchen geht um die Welt. Ver-
kiindet und verbreitet von den Gebriider Grimm. Sie
waren jedoch nur die Erzahler. Erfunden wurde die
Geschichte von der franz. Hofdame Mademoiselle
de la Force. Ihr Marchen wurde spater durch die
Miihlen der Tiefenpsychologie gedreht, gewendet
und gedeutet.

Rapunzels Mutter gelingt es in ihrer Schwangerschaft nicht, ihren Appetit auf
Rapunzeln zu beherrschen, und der Vater ist nicht stark genug, sich ihr zu wider-
setzen. Als er den Salat fur seine Frau zum wiederholten Male aus dem Garten von
Frau Gothel, einer Zauberin, stehlen will, wird er von dieser ertappt und muss ihr
zur Strafe sein Kind versprechen.

Werkgeschichte

Tatsachlich ist das Marchen franzosischen Ursprungs. 1698 schrieb die Hofdame
Mademoiselle de la Force die Erzahlung Persinette (erschienen in ihrem Buch
Cabinet des Fees). Der Rumpf dieser Geschichte stammt ebenso aus dem Volks-
gut, wie eine weitere Quelle - Petrosinella aus dem Pentamerone von Giambattista
Basile (gestorben 1632). 1790 libernimmt Friedrich Schulz dieses Marchen in einen
seiner Kleinen Romane. \Von ihm tbernahmen es die Brider Grimm unter starker
KUrzung 1812 in ihre Kinder- und Hausmarchen als Nr. 12. Dort erfuhr die als anstoRBig
empfundene Version in spateren Ausgaben mehrere Anderungen.

Waren den Méarchen der Erstauflage noch Kommentare direkt beigegeben, so erschie-
nen diese fur die Zweitauflage 1822 separat und wurden erst 1856 erneut aufgelegt.

17



DESIGN-ELEMENTE Typografie und Layout

Korrespondenzschrift

Unsere Hausschrift ist langst nicht auf jedem PC installiert. Um in der Korrespondenz
dennoch einen einheitlichen Auftritt zu erreichen, haben wir als Korrespondenzschrift
die sehr weit verbreitete Schriftart Arial definiert. Sie ist fUr sémtliche Briefe und
E-Mail-Nachrichten als Standardschrift zu verwenden.

Die Korrespondenzschrift ist in den Vorlagen programmiert.

retour zum Inhalt T
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DESIGN-ELEMENTE Typografie und Layout

Typografie
und Stilelemente

Plakative Titel in Gotham Black

Der pointierte Umgang mit Titeln in Gotham Black ist ein wesentliches Stilmittel des
Corporate Design. Titel werden im Normalfall linksbundig gesetzt, konnen bei Bedarf aber
auch zentriert oder rechtsbindig angewendet werden. Lange Zeilen sind zu vermeiden -
Uberlange Worter werden stattdessen zweizeilig mit Trennstrich gesetzt. Bei unterschied-
lichen Titelhierarchien ist auf deutliche Gréssenunterschiede zu achten.

Versale Schreibweise flir Akzente

Wahrend Titel ganz normal in Gross- und Kleinbuchstaben gesetzt werden, kdnnen Zitate,
Spitzmarken und andere Elemente auch versal geschrieben werden, wenn es das Gesamtbild
nicht dominiert. Auch in der Werbung kann die versale Schreibweise erganzend zum Einsatz
kommen.

Haarlinien zur Gliederung

Als Kontrast zur eher dominanten Typografie kdnnen Haarlinien als Stilelement eingesetzt
werden. Diese sollten jedoch stets einen inhaltlichen Nutzen aufweisen oder zur Struktu-
rierung beitragen. Haarlinien kommmen auch haufig in Grafiken oder Tabellen zum Einsatz.

Kreise und Punkte als Hingucker

Erganzend zur kantigen Typografie sind Kreise als Stilelement vorgesehen. So kann ein
Bild in einen Kreis gesetzt oder Text kreisférmig ausgespart werden. Als Aufzahlungszeichen
werden bewusst ausschliesslich Punkte verwendet.

retour zum Inhalt T

Mit Blick
fiirs Ganze

Vom Energierichtplan 20:
trategie abgel

er Stadt Bern hat Energie Wasser Bern eine
Warm: Damit will der stadtische Energi jer

WICHTIGSTE GESCHAFTE: WARME

DIE WEICHEN
FUR DIE BERNER
ENERGIEWENDE
SIND GESTELLT.

WICHTIGE EREIGNISSE

Wichtige Ereignisse
im Jahr 2015

2015

2016
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DESIGN-ELEMENTE Typografie und Layout retour zum InhaItT

Bilder im Layout

Bilder ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ [———
Neben inrer inhaltlichen und , y
asthetischen Funktion tber- g'ttgtmjweg' ue'
nehmen die Bilder in Kom-
bination mit Weissraum und
Text eine wichtige Rolle in der
Layoutgestaltung.

Die Bilder kdnnen frei gesetzt
werden, der Raster dient dabei
lediglich als Gestaltungshilfe.
Da der Lauftext im Flattersatz
gesetzt ist, kann ein Bild auch
neben dem Raster liegen, um
das Layout optisch auszu-
gleichen.

Abgaben

Merkpunkte zu Bildern
e Weissraum, der die Bilder

Aasbenunaoonane

umagibt, lockert das Layout ’ \ _ b el : | et : o i 8
auf. ‘ L Fhoe || FEEED ' I
* Bilder (z.B. Stadt-, Land- : : ‘ j“li".‘
schafts- oder Naturbilder) 1 : BERnedc . i
kdénnen auch als Hintergrund : : ‘ﬁ", L ‘I“ Ly
AR
verwendet werden. ' r . \. \..\
e Bilder kénnen rechteckig I '. ... ...i
CEANN

oder kreisrund beschnitten " . " | 1
werden.




DESIGN-ELEMENTE Typografie und Layout retour zum InhaItT

Grafiken

Grafiken werden grundsatzlich wermesre cescuasre e
sehr grossziigig eingesetzt. . -
Prioritar sind warme Farben zu ' :
verwenden, die mit Grauténen
erganzt werden. In Karten :
konnen Blau und Gran zur Dar- ef ok
stellung von Wasser und Wald P SRERRERREES
verwendet werden.

| Stromlieferung

i!
o

FYET]
FETH
[ ]
eis

Links: Auf engem Raum werden
Grafiken so reduziert, dass sie sich
gut ins Gesamtlayout einfliigen.

Biogas-Upgrade: Giinstig unterwegs
bis zu 100% Biogas tanken mit Biogas

Ja, wir wollen unseren Beitrag zum Klimaschutz

erhdhen und bestellen for das Jahr 2018;

RN

i TR

T T RN
S| ¢ | s

o O O
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DESIGN-ELEMENTE

Storer

Als Kontrast zur warmen Bildwelt und zu den warmen
Farben dient der Storer in Petrolgriin mit leichtem
Verlauf. Die Schrift wird negativ gesetzt. Der Stérer
kann Uber den Charmebogen gesetzt werden,

er darf ihn jedoch nur an einer Seite anschneiden.

e Die Form des Storers kann frei gewahlt werden
und wirft keinen Schatten.

e Bej einer inhaltlichen Begrindung kdénnen auch andere
Stoérerfarben verwendet werden. Diese mussen jedoch
von den CD-Verantwortlichen abgesegnet werden.

C82 |R249 C85 |R249
M15 |G177 M33 | G177
Y30 [B18 Y39 |B18
KO K19

Verlaufswinkel: -45°

Catquaes

litist tem nem quij

duTatur assimodj
debitiis;,

acidiat
a nham.

CatquaeS! .
quamet audi

Typografie und Layout

Beispiele

k Catquaes

litist tem nem qui
duTatur assimodi

Umweltschonend debitisi.
volltanken -

mit CO,-neutralem Biogas.

ewb.INTERNET
Surfen. Fernsehen. Telefonie.

retour zum InhaItT

ELECTRODRIVEE 3

Schneller und glinstiger ans Ziel:

E-Bike mieten
statt kaufen

E-Bike
ab CHF

39.-/Mt.

0 inkl. Okostrom




DESIGN-ELEMENTE Typografie und Layout retour zum InhaItT

Tabellen Beispiele fiir Tabellen

Tabellen werden aus Linien und Flachen erstellt. In der Horizon-

o ) - Home Einheitstarif (Rp./kWh) Gesamtpreis Stromlieferung,
talen werden Linien nur in positiver Form verwendet. Fur Flachen 24.00-24.00 Uhr Netznutzung und Abgaben
kommen in erster Linie Warm 1und Grau 1-4 zum Einsatz. Es (Ro./kWh)
gibt keine Standardumsetzung fur Tabellen. Die gewahlte Form Stromlieferung exkl. MWST inkl. MWST  Einheitstarif inkl. MWST
soll Struktur schaffen und maglichst Gbersichtlich sein. -

ewh.OKO.Strom 13.90 15.01 29.05
Standartschrift: Gotham Narrow Light ewb.NATUR.Strom a7 10.48 257
Negative Schrift: Gotham Narrow Book ewb.BASIS.Strom 8.90 9.61 23.65
Auszeichnungen:  Gotham Narrow Bold Netznutzung
Tabellentitel: Gotham Black
Arbeitspreis 8.60 9.29
Systemdienstleistungen (SDL) 0.45 0.49
Abgaben und Leistungen an die Stadt Bern
und den Bund
Abgaben und Leistungen an das Gemeinwesen 2.65 2.86
Bundesabgaben 1.30 1.40
Alternativen zu Tabellen
Gerade bei einfachen Inhalten bieten sich meist bessere
DarStellungs_mogll(:hkelt?n an als eine klassische Tabelle. Home Einheitstarif (Rp,/kWh) Gesamtpreis Stromieferung, Beispiel links: Alternative Um-
Oft schafft eine alternative Gestaltung ohne Tabellenraster o e setzung der Tabelle oben. Statt
einen besseren Zugang zum Inhalt und wirkt weniger streng. die Vertikale zu betonen, werden
ewb.OKO.Strom 13.90 15.01 29.05 d|e F|éChen zum Betonen von
ewb.NATUR.Strom 970 10.48 24.52
TECHNISCHE ANGABEN UND KOSTEN T o o P Bereichstiteln benutzt.
Notstromanlage 550 kVA I N A
Arbeitspreis 860 9.29
Systemdienstleistungen (SDL) 045 049

LKW | [Linge 9 Meter FIXKOSTEN | |Einsatzpauschale CHF 550.-

Breite 255 Meter Betriebskosten CHF120.- pro Stunde. Abgaben und Leistungen an die Stadt Bern
Hohe 375 Meter und den Bund

VARIABLE | Variable Kosten werden nach Aufand verrechnet

Die Leistungsstrange sind Gber NHS KOSTEN Abgaben und Leistungen an das Gemeinwesen 265 286
7 Im Normalfal sind ein Vorarbeiter und ein

DIN3-Doppelelement oder Gber . Bundesabgaben 130 140

Kabelschuhe und M12-votterm an- ARBEIT | technischer Angestellter im Einsatz

geschiossen. Vorarbeiter CHF 110-- pro Stunde

Kabelanschiiisse sind bis zu einer ischlschanAT st s I O TR

maximalen Lange von 60 Metern Bei externen Einsatzen wird eventuell nur

maoglich. ein Vorarbeiter eingesetzt, der unterstitzt wird

durch einen Mitarbeiter des Auftraggebers.
Zusatzlich sind Normsteckdosen bis
CEE 125 A vorhanden. FAHRKOSTEN CHF 60.- pro Stunde
LKW OHNE

CHAUFFEUR

Der Chauffeur wird mit der Arbeit verrechnet




DESIGN-ELEMENTE

Titelseite A4

Bei der Angebotskommunikation werden
Titel und Untertitel im Charmebogen und
das Logo oben rechts platziert.

Raster

Oben: 30mm Innen: 18 mm
Unten: 15mm Aussen: 18 mm
Spalten: 30 Spaltenabstand: O

Titel conseans ot

Zeilendurchschuss AA +1,
Buchstabenabstand VA 5

(Standardgrosse 28 pt)
Unter- Gotham Book 11pt
titel Zeilendurchschuss AA 15

Buchstabenabstand VA 5

' Download A4
B M ewb.ch/cd

Drucksachen
§
AL
W g
16 mm
£
£

3 biogas & | er@bas &

retour zum InhaltT

Logo und x-Wert
Logogrosse: 100%  55mm
x-Wert: 4mm

Der Wert ergibt sich aus der dicksten Stelle
der e-Schlaufe.

Logofarbe: Sonderfarbe Orange
oder negativ.

Charmebogen
und Titel

Der Charmebogen wird in der Standard-
form platziert (mit je 3mm Beschnitt
auf beiden Seiten). Bei Bedarf kann er
maximal um den 4-fachen x-Wert
erhoht werden, jedoch nicht verkleinert.

Titel werden wenn moglich 2-zeilig
gesetzt, langere Worter kénnen sinnvoll
getrennt werden. Bei weniger Text als
2-zeiligem Titel und 2-zeiligem Unter-
titel wird der Text optisch eingemittet.

Bildplatzierung

Bilder sollen so platziert werden, dass
sich das Hauptmotiv oberhalb des
Bogens befindet. Der Logobereich
sollte moglichst ruhig ausfallen.

Co-Branding
Partnerlogos werden unten links in
einer Weissflache platziert. Der Ab-
stand zwischen den Weissflachen
betragt Tmm.

25
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DESIGN-ELEMENTE

Titelseite

Factsheet A4

Factsheets sind die einzigen Drucksachen,
bei denen innerhalb des Charmebogens ein

Bild abgebildet wird.

Raster

Oben: 30mm Innen: 18 mm
Unten: 15mm Aussen: 18 mm
Spalten: 30 Spaltenabstand: O

Titel Gotham Black 22-28pt

Zeilendurchschuss AA +1,
Buchstabenabstand VA 5
(Standardgrosse 28 pt)

Unter- Gotham Book T1pt
titel Zeilendurchschuss AA 15
Buchstabenabstand VA 5

' Download A4
B 5 ewb.ch/cd

Drucksachen

€ B B

e AR

=]

E 7.2mm

10.8 mm

retour zum Inhalt T

Logo und x-Wert
Logogrosse: 90%  49.5mm
x-Wert: 3.6 mm

Der Wert ergibt sich aus der dicksten Stelle
der e-Schlaufe.

Logofarbe: Sonderfarbe Orange

Bild im Charmebogen
Position und Grosse des Bildbogens
sind fix. Das Bild soll jeweils so platziert
werden, dass das Hauptmotiv optimal
zur Geltung kommt.

Es ist stets darauf zu achten, dass sich
die Bildkanten gut vom Hintergrund
abheben. Dazu ist fur ausreichend Ton-
wert entlang der Kanten zu sorgen.

Co-Branding

Partnerlogos werden unten links
nebeneinander platziert. Der Abstand
zwischen den Weissflachen betragt
Tmm.
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DESIGN-ELEMENTE Drucksachen retour zum InhaItT

Innenseite A4

Raster

Oben: 30mm Innen: 18 mm
Unten: 15mm Aussen: 18 mm
Spalten: 30 Spaltenabstand: O

Lauftext
e be’%(n I?s‘i::":l:an Gotham Narrow

trommix 8.6 pt, Zeilendurchschuss AA12.5
metrisch O

Solap-
engrgle

orf mit Kern-

na energie

Titel Lauftext

Gotham Black

- Strom- e 9 pt., Zeilendurchschuss AA12.5
energie see raft Opt|sch 5

estpllt. \Vassprraft

jetriged

gmi

duch jm A hd

Titel und Untertitel

Wind- Gotham Black

P e Die Grossen sind frei wahlbar. Titel

und Untertitel sollten jedoch eine

plakative Wirkung entfalten und sich

o kel anfi orbrbuchie ulntereinandergem)gend differen-
zieren.

e fuf Ihrg
n, kgnneh Siel

«

orprofiukt

st ginmpl prp Jalfr mdglich. W fat

$trorhprofukte auf der [nachster| Jahfes-

Text wird an den Spalten ausgerichtet.
Innerhalb des Rasters kann der Text
frei platziert werden. Wird ein Text-
block eingemittet, kann dieser auch
aus dem Raster ausbrechen.

ade

n flr umy
htu
dmade star stet fifr eing b

o n:

sonders

de.gh.

Download A4
ewb.ch/cd

Bl
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DESIGN-ELEMENTE Drucksachen retour zum InhaItT

Logo und x-Wert
Logogrosse: 70%  38.5mm
x-Wert: 4mm

Beim x-Wert wird bei A4 von einer Logogrosse
von 100% ausgegangen.

Ruckseite A4

Kundéndienst

m, Art. Nr. 6869-r, Februar 2014[XI]

8mm

formierien S|e sigh ujer die Stlompgrodykte.
Wenjn Sig Fragen habep odpr eine Bgratyng wunsghen| rufgn

Sie 4ns a|

Privat- und Telefon (313213710
a Telefon (313713

® Artikelnummer,

FSC und Swiss TS
Innerhalb der Schutzzone durfen keine
weiteren Inhalte platziert werden.

XBEnergie Wassg

i
i=}

Montag-Ponnmerstpg 8{30-11.30/14.0p-17. reitdg

30111.30/1400-16.00 Uhr|

Orange-Variante

Eine Riickseite ohne Inhalt wird mit einem vollflachigen [Fntspheigien gie sich
. R Ur efines junsqrer Ytromprogukts
Hintergrund in der Sonderfarbe Orange aufgebaut.

sch Gotham Book 7 pt
Logo, Absender, Artikelnummer, FSC und Swiss TS sind “j:“; iogei';‘«‘i Ihf Strbmpfodugt chmztz- Zeilendurchschuss AA 10

negativ abgesetzt. | Buchstabenabstand VA 5

® Absender

Inhalt

Text wird an den Spalten ausgerichtet.
Innerhalb des Rasters kann der Text
aber frei platziert werden. Wird ein
Textblock eingemittet, darf dieser auch
aus dem Raster ausbrechen.

Raster

Oben: 30mm Innen: 18 mm
Unten: 15mm Aussen: 18 mm
Spalten: 30 Spaltenabstand: O

ewb.ch/cd

£
' Download A4 © ol . ? 'ﬁu, lb /|2°|.2|
tfach] 32001 Betn Tel 1 il 1 e
el
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DESIGN-ELEMENTE Drucksachen retour zum InhaItT

6 Logo und x-Wert
Logogrosse: 80%  44mm
x-Wert: 315mm

Der Wert ergibt sich aus der dicksten Stelle
der e-Schlaufe.

Logofarbe: Sonderfarbe Orange
oder negativ.

Titelseite A5

Bei der Angebotskommunikation werden
Titel und Untertitel im Charmebogen
untergebracht und das Logo oben rechts
platziert.

® Charmebogen

Raster

Oben: 22mm Innen: 17 mm und Titel

Unten: 15mm Aussen: 14mm Der Charmebogen wird in der Standard-
Spalten: 20 Spaltenabstand: O form platziert (mit je 3mm Beschnitt

auf beiden Seiten). Bei Bedarf kann er
maximal um den 4-fachen x-Wert er-
hoht werden, jedoch nicht verkleinert.

Titel Gotham Black 17-20 pt

Zeilendurchschuss AA +1,
Buchstabenabstand VA 5

Titel werden wenn moglich 2-zeilig
gesetzt, langere Worter kdnnen ge-

(Standardgrosse 20 pt) trennt werden. Bei weniger als 2 Zeilen
Text im Titel und 2-zeiligem Untertitel
L_Jnter' Gotham Book 10.5pt wird der Text optisch eingemittet.
titel Zeilendurchschuss AA 13.5

Buchstabenabstand VA 5 Bildplatzierung

Bilder sollen so platziert werden, dass
sich das Hauptmotiv oberhalb des
Bogens befindet. Der Logobereich
Willkommen sollte maglichst beruhigt sein. Das Bild
in Bern wurde hier nur aufgehellt, damit die
anderen CD-Elemente besser erklart
werden koénnen.

Informationen rund um
Eneraie Wasser Bern.

X
X

©® cCo-Branding
Partnerlogos werden unten links
28.35mm in einer Weissflache platziert.

Der Abstand zwischen den Weiss-
9 flachen betragt 1 mm.

DIXEX]

X

' Download A5
B M ewb.ch/cd

X

X

X]
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DESIGN-ELEMENTE Drucksachen retour zum InhaItT

Innenseite A5

Raster

Oben: 22mm Innen: 17mm
Unten: 15mm Aussen: 14mm
Spalten: 20 Spaltenabstand: O

erzlic

I men Der Pikettdi fiiir Notfalld
itarpeitgnden ungeres| Pikefttdignstef singl rur|d um die|Uhr {m Ejnsatiz unfl 16sen
S‘e E;e.rn bei Bedaff sofort Rroblpmelin dér Stjom-| Erdpas-|und Was$erversorgung. Sie|errejchel Lauftext
nsqren Piketfdierfst unter Telefpn OF132] 311 Gotham Narrow

nergie Wi Bern|- hiilt die $tadt Bernjam|Layfen 8.6 pt Zeilendurchschuss AA 12.5
Als gelbststandiges, offentlich-rechtlicheq Unternepmen der Stadit Bgrn dfirfer} wir

I
]

r¢
-

Wir freuen uns,|Sie zuverlassig mit Energie,|Wasser und

Wwelteren Dienstleistungen zu versorgen. Hier finden $ie Info- rund 70°000 Haushaltd, 8'000 kleing und mitflere Unternehmen|sow|e 10D Grosskynde metrisch O
rmatignen zu unseren Angeboten und Kontaktstellen sowie| beligfern| Wir|stellen die Vefsordung|der Stadt Berh unfi def umliegehden Gerheinglen mit
IAntwarten auf die wichtigsten administrativen|Frageh. Strom, Endgas, Bidgas (ind Wasger sither|veryertdn den Affall u Erfergi¢, bigten piengt- .
leistiingeh im|Bergich der Ejektrp- und Erdgagmolilitédt{an Und bauen dag Glagfasefnet Tltel LaufteXt
er $tadf Berp. Gotham Black
d {-]
Wenjden Bie s|ch an dig Mitgrbeifendpn unsergs Kundencenters, wenm Sie m Einklang mit der L It 9 Dt, Zeilendurchschuss AA12.5
Fragen z{i Dignstlgistumgen|odef zur[Rechnunig hapen, wenp SielumZiehe| Es isf ungere Aufgpbe, Bie langfrlistig|sicher mit En¢rgie zu lersofgen|und|den [damijt ver- optiSCh 5
derf wenn Si¢ ung Ihre| Anderungswiinsche miitteilen mochien bundgleneh okologischen Fugsabgiruck so gering wig mdglich) zu haltep. Urfser wichfiigstes
Engagenpent gilt deshdlb dén erneugrbaren Eperglen und der Energigeffiriena. Ab[203!
Montag-Ponnerstpg: 830-{1.20)/14.00-17.00 Uhr verden Wir die Stadt Bern gussdhliegslichl mit Strom aus erneuerfoaren Queller] vergorggn Titel und Untertitel
Freitag: §.30-1.30/14.00-16.00|Uhr ir freuen unis, wgnn Jie si¢h bdreitg heute fur Endrgielim Ejnklang npit der Natur gnt- GOtham Black
[Telefon 031 321 3710, kindgncenter@ewh.ch, kundenpgrtaliewbich chejden|- zum Beispi¢l mif unserenj Okgstropprgduki odgr mif Biopas.

Die Grossen sind frei wahlbar, sollte
jedoch plakativ sein und sich unter-
einander gentgend differenzieren.

Text wird an den Spalten ausgerichtet,
innerhalb des Rasters kann der Text
aber frei platziert werden.

Download A5
ewb.ch/cd

el
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DESIGN-ELEMENTE Drucksachen retour zum InhaItT

9.45mm

Logo und x-Wert
Logogrosse: 60% 33 mm
x-Wert: 315mm

Beim x-Wert wird bei A5 von einer Logogrosse
von 80% ausgegangen .

Ruckseite A5

7.875mm

. 6869-t, Januar 2017[<IXEX]

Energi stitj BeL

investiert in Nachhaltigkei
Bis Zum Jahr R039 soll|Berr| ganz ohhe Kgrnenergie auskonmmer|. Au
diesem Grundl investiefen wir Igufend in JAnlajgen,|die @§us grnederbgren
Energien|Strop prpduzjeren. So kann|sich|unsgr Strpmmjix kgntindiierlich e
in Richtuhg Nachhaltigkeit @ntwlickeln ung unser ehrgelzigef Zief riickt in

orange_variante lgreifpare|Nahe.

Eine Ruckseite ohne Inhalt wird mit einem vollflachigen
Hintergrund in der Sonderfarbe Orange aufgebaut.
Logo, Absender, Artikelnummer, FSC und Swiss TS sind

negativ (weiss) abgesetzt. Ihr Beitrag ist wichti

ArtikelInummer,

FSC und Swiss TS
Innerhalb der Schutzzone durfen keine
weiteren Inhalte platziert werden.

nergie Wasser Bern, ArE

© Absender
Gotham Book 7 pt
Zeilendurchschuss AA 10
Buchstabenabstand VA 5

Aus vorantwortunge-
olan Gualian
oo FSC®C020828

Mit der Wah! |hreg Strgmpriodukts eptscheidén Sig, wig nag¢hhaltig der
Berrer Strom| hergestellt wird. Denn Enefgie (Waser Hern yerpflichfet
isich,|minflestens die von Ihpen yerbrauchte Menge umweltfreupdlighen
IStroms ins Nétz ejnzuspeigen. Machen duch|(Sie den chritt weg von
[der Kerngnergie Hin z{i naghhaltig grodiizierfem [Stro

Inhalt

Text wird an den Spalten ausgerichtet.
Innerhalb des Rasters kann

der Text jedoch frei platziert werden.

=]

Wird ein Textblock eingemittet, kann
er auch aus dem Raster ausbrechen.

19.25 mm

Raster
Oben: 22mm Innen: 177 mm
Unten: 15mm Aussen: 14mm
Spalten: 20 Spaltenabstand: O

£

£

3

Energie Wasser Bern ewb/ch ’ m%z
ijoust m inf ch
' Download A5 © catbach) 200h nedn | Irel gat a1 21l q -
ewb.ch/cd
el / 12.6mm
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DESIGN-ELEMENTE Drucksachen

Falzarten
Rechnungsbeilagen

Fur Rechnungsbeilagen im Endformat A5 kénnen folgende Seiten-
zahlen und Falzarten problemlos maschinell verarbeitet werden:

e 4 Seiten A5: normale Falzung

® 6 Seiten A5: Wickelfalz

® 8 Seiten A5: Fenster-/Altarfalz

Rechnungsbeilagen in anderen Formaten mdssen vorgangig ge-
testet werden.

Normale Falzung

Wickelfalz

retour zum Inhalt T

Fenster-/Altarfalz

Leporello

32



DESIGN-ELEMENTE Drucksachen

Papier und Papiergrammaturen
EEEN

PlanoArt New
hochweiss, FSC (Patent Papyrus)

Offset-Druck

Anweisung an die Druckerei: Wenn notig ist ein Schutz-
lack fur Offset zu verwenden. Insbesondere bei Bildern
mit hohem Farbauftrag kénnen so Scheuerspuren ver-

mieden werden.

retour zum InhaltT

115

Geschéftsbericht 240
Kundenmagazin DIREKT 160 90 Papier:
Amber Pre Print hf matt
0500
Mitarbeitermagazin DIALOG 115 115

Kundennewsletter

wird spater erganzt, falls NL auch
gedruckt wird

Broschiire A4/Factsheet ohne AK 150 150
Broschiire A4/Factsheet mit AK 170 170
Broschiire AS ohne AK 150 150
Broschiire A5 mit AK 170 170
Vordrucke A4 150 150 Produktion: Laufrichtung beachten,
wird teils auf A5 gefalzt
Rechnungsbeilagen A5 ohne AK 130 130
Rechnungsbeilagen A5 mit AK 170 170
Karten 170 170 Produktion: gerillt, offen angeliefert

Visitenkarten 300
Lose Antwortkarten A5 170
Lose Antwortkarten A6/5 150
Briefpapier ohne AK 90
Briefpapier mit AK 170
Mappen 300

AK = Antwortkarten

33
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Plakate

Klassische Werbung

In gedruckten Werbemitteln wird das Logo jeweils unten rechts Die Standardformate F200, F200L und F12 sind im Mutter-
eingesetzt. Der Einsatz des Charmebogens erfolgt dezenter als litho-Format aufgebaut. Alle Prozentwerte und Massangaben

in der Unternehmenskommunikation.

beziehen sich auf diese Grossen.

Der Charmebogen wird stets unterhalb des Logos platziert. Rechts Aufschliisselung Mutterlitho

unten muss jeweils noch ein Stuck des Hintergrunds unter dem F200/F200L 245 x 350 cm
Bogen sichtbar sein. Links fullt der Charmebogen die Ecke ganz F12 470 x 22,4 cm
aus. Am linken Ende des Charmebogens kann eine Webadresse Logogrosse: 110%

(URL) platziert werden.

x-Wert: 4.3 mm

Power fir
dein Zuhause.

eWD.INTERNET Das Berner Glasfaser-Internet.

@ vos=s |

Power fur
dein Zuhause.

eWb.INTERNET

Das Berner Glasfaser-Internet.

o Co-Branding wird auf Plakaten jeweils oben links platziert.

retour zum InhaItT
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DESIGN-ELEMENTE

Inserate

In der Werbung wird das Logo jeweils unten
rechts platziert. Der Einsatz des Charme-
bogens erfolgt dezenter als auf den Ange-
botsdrucksachen.

Der Charmebogen wird immer unterhalb
des Logos integriert. Rechts unten muss
jeweils noch etwas Hintergrund unter dem
Bogen ersichtlich sein, links fullt er die Ecke
ganz aus. Am linken Ende des Charme-
bogens kann eine Webadresse (URL)
platziert werden.

Das Co-Branding wird auf Inseraten oben
links platziert.

Die Platzierung des Logos und des
Charmebogens ergibt sich aus der Grésse
des Logos bzw. des x-Werts.

Der Wert ergibt sich aus der dicksten Stelle
der e-Schlaufe.

Tabloid
95% i Seite: 210x280 mm
75% V> Seite quer: 210 x138 mm
65% s Seite quer: 210x 91 mm
65% 2 Seite hoch: 103280 mm
55% . Seite Block: 103x138 mm

Tageszeitung
120% i Seite : 291x440 mm
100% ' Seite quer: 291x 218 mm
80% . Seite quer: 291x108 mm
75% Vi Seite hoch: 143 %218 mm

Klassische Werbung

Dem Panther
en Meister
gezeigt.

Wir gratulieren den Berner Mutzen

zum 14. Meistertitel. Erstmals in der
Geschichte des Schweizer Eishockeys

hat der letztplatzierte Play-off-Teilnehmer
den Pokal geholt. Wir danken euch und
allen Fans fur die spektakuldren Spiele
und freuen uns mit der ganzen Stadt
Uber den grossen Triumph.

Tageszeitung % Seite : 291x 440 mm

Tabloid % Seite quer: 210 x 138 mm

Tabloid V4 Seite hoch: 103 % 280 mm

retour zum InhaltT

Tabloid " Seite Block: 103 %138 mm
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Online-
Werbung

In breiten oder quadratischen Formaten
wird das Logo jeweils rechts platziert, in
schmalen Formaten eingemittet.

Es ist wichtig, dass der Charmebogen gut
wahrnehmbar ist. Rechts unten muss jeweils
noch etwas Hintergrund unter dem Bogen
ersichtlich sein. Links fullt er die Ecke des
Banners vollstandig aus.

Zur UnterstUtzung der Botschaft durfen
einzelne Banner-Elemente auch animiert
werden.

' Download
Banner-Vorlagen
ewb.ch/cd
Im Download sind die

gangigen Bannerformate als
PSD-Vorlage enthalten.

Digitale Werbung

#40,.~-

Pro Monat

ewb.INTERNET

Surfen.
Femsehen.
Telefonie.

Bsp. Skyscraper

Schneller
und glnstiger
ans Ziel:

L § 4

#40,=-

pPro Monat

ewb.INTERNET

Surfen.
Fernsehen.
Telefonie.

e wb

Bsp. Wide-Skyscraper

E-Bike
mieten
statt kaufen

ewb.INTERNET
Surfen.
Fernsehen.
Telefonie.

Bsp. Rectangle

Bsp. Super-High-Leaderboard

ewb.INTERNET

Surfen. Fernsehen. Telefonie.

Bsp. Leaderboard

E-Bike
mieten
statt kaufen

> Jetzt Wunsch-
madell finden

LICTRODeNTE D

E-Bike
mieten
statt kaufen

Jetzt Wunsch-
modell finden

ey ——

retour zum Inhalt

Logo und Charmebogen

in einem animierten Banner
Bei einem animierten Banner mussen das Logo
und der Charmebogen nicht die ganze Zeit ersicht-
lich sein. Die zwei Elemente kdnnen sich am Ende
auch animiert aufbauen.

Ist ein Co-Branding vorhanden, wird dieses eben-
falls erst am Ende hineinanimiert.
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DESIGN-ELEMENTE

Social Media

Um einen einheitlichen Auftritt auf allen
Social-Media-Kanalen zu gewahrleisten,
wird das Logo ausschliesslich in Weiss auf
Orange gesetzt.

Digitale Werbung

Bimrieeite  Freunds T

retour zum InhaItT

Energio Wasser Born e TR ATtOre e Niou bl Twittor?
St Enogon Wity Bore cire e el i
it Toeter-Harsl vor Crevgee @Alh1[mnmmu1mﬁpmﬁuﬁnrlwhﬂm- -
Vi B P BB Dl FTTH mibwirice anpiy afine covd T84 8240 U . EJot m
7 Ben (B
.I"l

ewb Twitter

L3
[

ewb_ Energie Wasser Bern &

Bait-dge voi Engrgie Wakisr Bem

@ Enargie Wasaer Bera - Ofleeclich @ Ensrgie Waster Ban « Offentlizh

_m b —
wewrw. ewhechigeachae fistenich 301 4

ewb Google+
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DESIGN-ELEMENTE

Branding
Video

In Videos wird das Logo in Orange oben
rechts im Bild platziert. Der Charmebogen
kann fUr Texteinblendungen genutzt
werden.

Video

Roman und Felix
Netzelektriker EFZ bei Energie Wasser Bern

retour zum InhaItT
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DESIGN-ELEMENTE

Co-Branding

Detaillierte Informationen finden Sie in

folgenden Bereichen:

Titelseite A4
Factsheet A4
Titelseite A5
Werbung Plakate
Werbung Inserate

S.25
S.26
S.29
S.34
S.35

Co-Branding

retour zum Inhalt T
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DESIGN-ELEMENTE

Fahrzeuge

Seitlich wird das Logo negativ (weiss)
innerhalb des Charmebogens gesetzt.
Der Bogen verjingt sich auf beide Seiten,
jedoch starker in Richtung Fahrzeugheck.
Im Heck endet der Bogen hoher. Auf der
Vorder- und der Ruckseite wird das Logo
dezent in Orange platziert.

Fahrzeuge

«CO,-neutral unterwegs mit Biogas.» oder «Ich fahre mit Okostrom.»
wird auf dem Heck in Gotham Black gesetzt, je nach Fahrzeug in Schwarz
oder Weiss.

Logo Erdgas/Biogas
Das Erdgasblatt wird dezent in Silber auf den Seiten platziert. Das Blatt
neigt sich auf beiden Fahrzeugseiten zum Heck des Fahrzeugs.

retour zum InhaItT

Beschriftungsfarben

Orange: Avery 910-01 dunkelorange
Standardfolie (Logos etc.).

Avery Supreme Wrapping Film 05 orange
Folie fur komplexere Anwendungen,
schwierige Fahrzeugbeschriftungen etc.

Schwarz: Avery 901 black

Weiss: Avery 900 weiss

Fahrzeugfarbe

Grundsatzlich ist darauf zu achten, dass bei der Neu-

beschaffung von Fahrzeugen stets die Karosseriefarbe
Weiss gewahlt wird.
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ANWENDUNGSBEISPIELE Kommunikationsmassnahmen retour zum InhaltT

Publikationen
o

DIALOG

Mitarbeitermagazin von Energie Wasser Bern

S DIREKT

Kundenmagazin von Energie Wasser Bern

Geschifts- und
Nachhaltigkeitsbericht
2016

— qr
1|

¥/ &

Titelseite Geschéftsbericht Titelseite DIREKT




ANWENDUNGSBEISPIELE

Kommunikationsmassnahmen

Angebotskommunikation

Strompreise

Eine Ubersicht tber die Stromprodukte und -preise.

Factsheet A4

retour zum InhaltT

Férderprogramme
2017/2018

Flyer AS
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ANWENDUNGSBEISPIELE

Baustellentafel

Fur Sie (uib/

im Einsatz

Zahringerstrasse

Erneuerung
Werkleitungen Strom
Januar 2012 bis Mai 2012

Bauherr Kontakt

Energie Wasser Bern Energie Wasser Bern
Daniel Fandino

nnnnnnnnnnnnn /Bauleitung Telefon 031321 24 24

Bachtold & Moor AG, Bern

Ausserhalb der Betriebszeit:
Pikettdienst Energie Wasser Bern
Telefon 0313213111

Baustellenplakat F4

Kommunikationsmassnahmen

retour zum InhaltT

Fur Sie L/Wb

im Einsatz

Schwarzenburgstrasse/
Weissensteinstrasse

Erneuerung Wasserleitung
1. Februar bis 31. Mai 2017

......
Energie Wasser Bern

L Ingenieurbaro,/Bauisitung
% Energie Wasser Bern
Volker Werner

Kontake
Energie Wasser Bern
Roland Beyeler
Telefon 03132133 41
Mobile 079 429 25 44
Ausserhalb der Betrisbszit:

Pikettdienst Energie Wasser Bern
Telefon 0313213111

Baustellenplakat mit Plan F4
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Interne Kommunikation

A-POST

Informationen aus dem Unternehmen Informationen aus den Bereichen

INTERNA

13. Februar 2017 2.Marz 2017

Neues aus der Geschéftsleitung Projekt «smart for customer» (s4c): Die Marz 2017

Kundinnen und Kunden stehen im Zentrum

An ihrer 3. Sitzung hat die Geschaftsleitung (GL) von Bei Fragen stehen euch die Mitglieder der Geschafts- Waldbiihne Live Contest im Bierhiibeli speziell fir diesen Anlass kreierten Rechnungsbeilage
Energie Wasser Bern die folgenden Geschafte zur leitung gerne zur Verfiigung. Energie Wasser Bern wird auch am diesjahrigen Gurten- erhalten Kundinnen und Kunden ab dem 20 Februar
Kommunikation freigegeben Aufgrund der erwarteten vollstandigen Das von Online Portal festival als Hauptsponsor der Waldbahne prasent sein. 2017 das Programm von Energie Wasser Bern. Weitere
Geschaftsleitung (GL) sind Energieversorgungsunternenmen zunehmend dem und dem SAP CRM, das sich optimal in die bestehende Als «Warm ups far diesen Grossanass findet am Freitag, findest du unter ewb.
Ressort (€K Wettoewerb ausgesetzt. Das Projekt sc schafft die IT-Infrastruktur integriert, ist dabei der Schissel zum 24, Marz 2017 im Bierhilbel der «Waldbuhne Live Con-

Sanlerung WL

Aufgrund diverser Schaden und Storungen sowie der
Risikobewertung werden die Wasserleitungen im Pro-
jektperimeter ersetzt. Zudem wird ein kurzes Stick einer
bestehenden Gasleitung ersetzt und eine neue Liegen-
schaft ans Gasnetz angeschiossen. Im Perimeter wird das
NS-Verteilnetz saniert und gemass Netzbaukonzept
entlechtet. Die offentliche Beleuchtung wird ebenfalls
saniert und die Mikrorohre for den FTTH-Rollout werden
verlegt. Die Geschaftsleitung genehmigt den Kreditan-
trag «Winkelriedstrasse, Sanierung WL» vom 17.01.2017
und beauftragt NMP mit der Weiterbearbeitung des
Projektes.

Compliancereportin;

emass der neuen Leitlinie Compliance vom 25, August
2016 erstattet der Compliance Officer der Geschaftslei-
tung sowie dem Verwaltungsrat mindestens einmal jahr-
lich Bericht zu Themen mit Compliance Bezug (Tatigkei-
ten und Ergebnisse, Beratungen und Verstosse sowie die
nachsten Ziele). Entsprechend nimmt die Geschaftslei-
tung an ihrer 3. Sitzung Kenntnis vom Compliance Re-
porting fiir das Jahr 2016

Lobbying Energlestrate;
ration Swisspower

Das Treffen zwischen der Geschaftsleitung von Energie
Wasser Bern und dem Prasidenten Hans-Kaspar Scherrer
von Swisspower Renewables/Swisspower AG hat erneut
deutlich gemacht, wie wichtig diese Zusammenarbeit
auch im Kontext der Energiestrategie 2050 ist. Seitens
Energie Wasser Bern ist es zukunftsweisend und strate-
gisch wichtig, die Partnerschaft mit Swisspower aktiv 2u
pflegen und weiterzuentwickeln

2050 - Koope-

Anschiag bis 27, Februar 2017
Gent an alle Anschiagbretterund Inranet

organisatorischen und technischen Grundlagen, um
2ukantig auch die rund 80000 Privatkundinnen und
~kunden 5o anzusprechen, dass sie sich individuell be-
treut fuhlen.

Systematisch persanlich
Die Positionierung von Energie Wasser Bern als Gesamt-
energiespezialist erfordert eine konsequente Ausrichtung
auf den Querverbund: Elektrizitat, Erd- und Biogas,
Fernwarme, Wasser, Kehrichtverwertung, Telecom und
Mobilitat gehoren ins.

2ukiinftigen Markterfolg.

Schritt fiir Schritt in die Zukunft
Aktuel steht ein funktionsfahiger Prototyp des neuen
Online Kundenportals zur Verfigung. Dieser wird
laufend weiterentwickelt, damit das neue Online Portal
Anfang Juni 2017 - zusammen mit dem optimierten
Kundendienst - in Betrieb genommen werden kann.

Ende 2016 wurden die Raumlichkeiten der Abteilung
tet und zu einem

von Energie Wasser Bern. Dies sollen auch die Kundinnen
und Kunden wissen. Wil heissen: Sowoh die Beratung
durch den Kundendienst als auch die Rechnungsstellung
oder die Ansprache in der Werbung sollen so aufgebaut
werden, dass sich der Kunde oder die Kundin auch dann
personlich angesprochen fuhlt, wenn er oder sie asine /-r
von vielens ist.

Kunden im Zentrum - online oder telefonisch
Alle Informationen aber individuelle Kundenvorlieben
oder -bedrfnisse, die Energie Wasser Bern kennt, helfen
uns, die Kunden noch umfassender, schneller und per-
sonlicher zu betreuen. Was wiederum deren Zufrieden-
heit mit ihrem Energieversorger erhont. Ein wichtiges
Instrument dafur ist das neue, benutzerfreundiche,
kunden- und gleichzeitig prozessorientierte Online
Portal. Es soll dem Kunden rasch die for ihn notwendigen
Informationen liefern und diese zentral abspeichern.
Gleichzeitig soll es aber auch die internen Arbeitsablaufe
effizienter und schneller machen, indem Standard-
prozesse, wann immer moglich, automatisiert werden.

Ein weiteres zentrales Element im Projekt sdc ist die
Neuausrichtung des Kundendienstes. Samtliche Kunden-
anliegen werden neu an einer zentralen

modernen Callcenter mit flexiblen Arbeitsplatzen um-
funktioniert. Auch die Telefonanlage wurde auf den
neusten Stand gebracht. Zurzeit werden mit den nter-
schiedlichsten Fachbereichen die Serviceketten ab-
gestimmt und die Mitarbeitenden des Kundendienstes
geschult. All das bei laufendem Normalbetrieb.

In der IT-Landschaft laufen die Arbeiten ebenfalls auf
Hochtouren. Das CRM-System cevidence, das bisher
fur die Grosskunden eingesetzt wurde, wird ins neve
SAP CRM migriert. Gleichzeitig erfolat die Ablosung
von «contractxs. Auch hier werden die Daten ins SAP
CRM migriert. Parallel dazu erarbeitet das Projektteam
das Test- und Entwicklungssystem des SAP CRM:
Anhand von Testfallen werden die definierten
Prozessautomatisierungen auf Herz und Nieren geprift
und weiter optimiert.

samtliche Massnahmen sind auf die erfolgreiche Live-
schaltung Anfang Juni 2017 ausgerichtet und verfolgen
ein Ziel: Den Kunden, die Kundin in den Fokus racken.

Freundiiche Grasse

Ressort [

genommen, erfasst und beantwortet.

Anschiagbis
Gent an alle Anschigbretterund ns Intanet.

Abteilung Business Development, MB

w

testy statt: Acht bislang meist unbekannte Schweizer
Bands spielen je 20 Minuten, um das Publikum und eine
Fachjury zu iberzeugen. Die vier Bands mit dem lautes-
ten Applaus und der besten Jury-Bewertung gewinnen
ein «Ticket to Rocks, welches ihnen einen Autritt auf der
Waldbahne am Gurtenfestival 2017 ermdglicht. In der
Jury sitzt unter anderem Bruno Soring, Gitarrist der Band
«The Order» und Spezialist Onlinemarketing von Energie
Wasser Bern. Komm' doch auch ins Bierhubeli und unter-
statze die Newcomerbands! Der Eintritt zu dieser Veran-
staltung ist kostenlos. Weitere Infos findest du unter
waldbuehne.ch.

1. Schweizerischer Stadtwerkekongress
Am 31, Marz dieses Jahres findet im Konaresshaus Biel
der 1. Schweizerische Stadtwerkekongress statt. Gemein-
sam ersffnien der Verband der Schweizerischen Elekiri-
zitétsunternehmen (VSE), der Verband der Schweizeri-
schen Gasindustrie (VSG), der Schweizerische Stadte-
verbund, die Organisation Kommunale Infrastruktur(OKI)
und die Swisspower AG eine branchen- und thementber-
greifende Begegnungsplattform mit Vertretern aus
Politik, Wirtschaft, Wissenschaft und Bevolkerung. Die
Erstdurchfunrung des Schweizerischen Stadtwerke-
konaresses beleuchtet die Entwicklung der urbanen
Zentren, die Herausforderungen der nationalen Energle-
branche sowie das europsische Umfeld. Weitere Infor-
mationen findest du unter: stadtwerkekonaress.ch.

Museumsnacht 2017
Hast du dir das Datum bereits vorgemerkt? Am Freitag,
17. Marz 2017 beginnt um 18.00 Unr die Berner Museums-
nacht. Mit_exklusiven Fihrungen durch die Energie-
zentrale Forsthaus, Konzerten wie Chinderland und
MatterLive von Ueli Schmetzer und verschiedenen
Gastro-Highlights prasentiert sich Energie Wasser Bern
auch dieses Jahr am traditionellen Grossanlass. In einer

Energie Wasser Born
Monbiustrase Il Postiach, 3001 Bern
. infoewt.ch. Telfon 031 521 111

Termine im Uberblick

17. Marz 2017 Museumsnacht

20. Marz 2017 Ruckblick-Ausblick

24.Mérz 2017 Waldbahne Live Contest im
Bierhabeli

Nichster Redaktionsschluss
Ausgabe April 2017: 6. Marz 2017

Kontaktperson
Christine Zwahlen, CK




ANWENDUNGSBEISPIELE

Kommunikationsmassnahmen

Geschaftsdrucksachen

Kontakiperson
Telefon
E-Mail

Energie Wasser Bern
Marketing Kommunikation
Monbijoustrasse 11, Postfach, 3001 Bern
Telefon 031 82131 11, www.ewb.ch

P.P. 3001 Bern Post CH AG
Frau

Bettina Muster

Musterstrasse 100

3000 Bern

Katharina Lehmann
03132137 86
katharina lehmann@ewb.ch

12. Januar 2017
[Betreff]

Sehr geehrter Frau Muster
[Text]

Freundiiche Griisse
Energie Wasser Bern

Raphael Biihler Katharina Lehmann
Leiter Marketingkommunikation Marketing Manager

b

Briefpapier

retour zum InhaltT

EMERGIE WASSER BERN

Brunc Spring
Markating Manager

Manbijoustrasse T Postisch, 3000 Berm
Tebefor =41 30 3H 3T BT

Mobide  +4176 389 46 &7
bruncspring@estuch

wb

Postadresse

Visitenkarte Vor- und Riickseite

Couvert C5/C4

46



ANWENDUNGSBEISPIELE Kommunikationsmassnahmen retour zum InhaItT

Geschaftsdrucksachen

Gratulation
zum Nachwuchs

Grusskarte A5 Dokumappe
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ANWENDUNGSBEISPIELE

Werbung

Power fir
dein Zuhause.

eWb.INTERNET Das Berner Glasfaser-Internet.

Plakat F200

Kommunikationsmassnahmen

Power fiir
dein Zuhause.

ewb.INTERNET

Das Berner Glasfaser-Internet.

Plakat F12

ELECTRODRIVEEL 3

Schneller und gunstiger ans Ziel:

E-Bike mieten
statt kaufen

Mailing A5

" In einem Zug
vernascht.

Inserat

retour zum Inhalt T
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ANWENDUNGSBEISPIELE

Stelleninserate

Energie Wasser Bern ist ein innovatives, kundennahes Energieversorgungs-
unternehmen mit Dienstleistungen rund um Elektrizitat, Warme, Wasser,
Kehrichtverwertung, Mobilitat und Telekommunikation.

Risk Manager

ensum: 50-60%

Das sind lhre Aufgaben:

* Den Betrieb des Risiko- und Chancenmanagements und bereichstber-
greifende Koordination verantworten

* Ein professionelles Reporting zuhanden der Geschaftsleitung und
des Verwaltungsrats gewahrleisten

* Das Risiko- und Chancenportfolio bewirtschaften

* Weiterentwicklungsmassnahmen fur das Risk Management erarbeiten

* Eng mit den Linienverantwortlichen von Energie Wasser Bern zusammen-
arbeiten

* In einzelnen Projekten mitwirken

Das zeichnet Sie aus:

* Abschluss eines betriebswirtschaftlichen Studiums (FH, Uni) oder gleich-
wertige Ausbildung mit einer vertieften Weiterbildung im Controlling

* Berufserfahrung in der Energiebranche von Vorteil, idealerweise Erfahrung
im Risk Management Energiehandel

« Uberzeugungskraft

* Selbststandige, strukturierte und dienstleistungsorientierte Arbeitsweise,
hohe Belastbarkeit

* Gute Kommunikations- und Prasentationsfahigkeit

* Projekterfahrung wiinschenswert

Wir bieten Ihnen attraktive Anstellungsbedingungen in einer angenehmen
Umgebung. Ihre Arbeit in unserem zukunfts- und kundenorientierten Un-
ternehmen ist anspruchsvoll und herausfordernd. Sie helfen mit, die Anfor-
derungen der dynamischen Energiebranche zu erftllen und unseren Erfolg
langfristig sicherzustellen.

Bewerben Sie sich noch heute! Wenn Sie mehr wissen wollen, rufen Sie

> Jetzt online bewerben.

Energic Wasser Bern  Human Resources [Ub

Monbijoustrasse 11 ewb.ch
Postfach, 3001 Bern

Charles Mauron, Leiter Controlling &Risk Management an, Telefon 03132190 18.

Stelleninserat

Kommunikationsmassnahmen

Setzen Sie lhre Energie bei uns ein!

Elektroinstallateur

ewb.ch/jobs
wb

Energie Wasser Bern

Setzen Sie lhre Energie
bei uns ein!

Wir suchen

¢ Projektleiter NetzanschlUsse
e Elektroinstallateur

e Sanitarzeichner

ewb.ch/jobs w b

Energie Wasser Bern

Stelleninserate online

retour zum InhaltT

49



ANWENDUNGSBEISPIELE Kennzeichnung und Leitsystem

Kennzeichnungs-
elemente und Leitsystem

Die Kennzeichnungselemente dienen der optimalen Kunden-
orientierung und fugen sich harmonisch und unaufdringlich in
das urbane Stadtbild Berns ein. Bei der Platzierung der ver-
schiedenen Elemente ist besonders darauf zu achten, dass diese
immer an gut sichtbaren Orten angebracht werden. Daher soll
die Platzierung immer situativ und vor allem vor Ort definiert
werden.

Fernkennzeichnung

Damit eine einheitliche und qualitativ gleichbleibende Kenn-
zeichnung aller Standorte von Energie Wasser Bern gewahrleistet
werden kann, soll die technische Realisierung der verschiedenen
Elemente mit diesem Partner abgewickelt werden:

Westiform AG
Freiburgstrasse 596

3172 Niederwangen-Bern
Tel. 031980 22 22
westiform.com

Pylon / Stele

Leuchttransparent

Tafel

retour zum InhaItT
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ANWENDUNGSBEISPIELE Kennzeichnung und Leitsystem

Leuchttransparent

Anwendung
Im Aussenbereich

Materialisierung

Der Grundrahmen besteht aus einem Aluminiumprofil.

Die Fronthauben sind aus Aluminiumblech und farblos eloxiert.
Das Logo ist mit Acrylglas eingelegt und ca. 3 mm vorstehend.

Beleuchtung

Zur Ausleuchtung des Logos sind im Innenkérper LED
mit Konverter eingebaut.

LED: Orange (Lieferant: Hanson Neon GmbH)

Farben

Fronten: Aluminium, farblos eloxiert;

das ewb Logo ist orange 363 Perspex
Seiten/Zargen: Aluminium farblos eloxiert

Standardmasse
Hohe 600 mm / Lange 1000 mm / Tiefe 160 mm

Montage
Mit Flanschen hangend unter Vordach

retour zum InhaItT
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ANWENDUNGSBEISPIELE Kennzeichnung und Leitsystem

Fernkennzeichnung

Materialisierung
Die Buchstaben werden komplett aus Acrylglas in Schachtelbau-
form hergestellt.

Beleuchtung
Zur Ausleuchtung der Frontflachen sind LED im
Buchstabenkdrper eingebaut.

Farben

Fronten: orange 363 Perspex

Bodenteile: weiss opak

Seiten/Zargen: anthrazit Metallic Nr. 36

LED: orange (Lieferant Hanson Neon GmbH)

Montage

Die Fernkennzeichnung kann je nach Situation mittels Beton-
elementen und Aluminiumchassis auf dem Dach fixiert oder
mit einer Kabelschiene direkt an der Wand montiert werden.

Die Grosse der Fernkennzeichnung muss immer auf die Archi-
tektur und die gewlnschte Fernwirkung abgestimmt werden.
Deshalb wird eine Bemusterung vor Ort dringend empfohlen.

retour zum InhaltT
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ANWENDUNGSBEISPIELE Kennzeichnung und Leitsystem retour zum InhaltT

Flachschrift

Anwendung
Im Aussenbereich

Materialisierung
Die Buchstaben bestehen aus Acrylglas und werden mit
Laser ausgeschnitten.

Farben
Fronten: orange 363 Perspex

Standardmasse
Hohe 1170 mm /Lénge ca. 2’350 mm /Tiefe 10mm

Montage
Mit Gewindebolzen auf der Ruckseite an der Fassade
angebracht



ANWENDUNGSBEISPIELE Kennzeichnung und Leitsystem retour zum ImhaltT

Stele (unbeleuchtet)

Anwendung
Im Aussenbereich

Materialisierung

Die Fronthauben aus Aluminiumblech, farblos eloxiert, sind
mit dem Grundchassis aus Aluminiumprofilen verschraubt.
Die Stele ist doppelseitig beschriftet.

Farben

Fronten: Aluminium, farblos eloxiert

Logo und Orange-Flache: Qualitatsfolien orange;
Avery 910-01dunkelorange

Seiten/Zargen: Aluminium, farblos eloxiert

Montage
Freistehend in Rabatte auf bauseits gegossenes Beton-
fundament.

Format
600 x 2200 x 160 mm
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Pylon (beleuchtet)

Anwendung
Im Aussenbereich

Materialisierung

Die Fronthauben aus Aluminiumblech, farblos eloxiert, sind
mit dem Grundchassis aus Aluminiumprofilen verschraubt.
Der Pylon ist doppelseitig beschriftet.

Farben

Fronten: Aluminium, farblos eloxiert

Logo und Orange-Flache: Qualitatsfolien orange;
Avery 910-01dunkelorange

Seiten/Zargen: Aluminium, farblos eloxiert

LED: orange (Lieferant Hanson Neon GmbH)

Montage
Freistehend in Rabatte auf bauseits gegossenes Beton-
fundament.

Format
600 x 2200 x 160 mm
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Tafeln

Anwendung
Im Aussenbereich

Materialisierung
Die Tafeln bestehen aus Aluminium, je nach Einsatzzweck
4-seitig abgekantet.

Farben

Fronten: Aluminium, farblos eloxiert
Orange-Flache: Qualitatsfolie orange;
Avery 910-01 dunkelorange

Montage
Je nach Situation zu definieren

Energie Wasser Bern
Kraftwerk Felsenau




ANWENDUNGSBEISPIELE Kennzeichnung und Leitsystem

Folienbeschriftung

Anwendung
Im Innen-/Aussenbereich

Ausfiihrung
Logo und Schriften aus Folie auf Glastlr aufgezogen

Farben
Logo: Qualitatsfolie orange; Avery 910-01 dunkelorange,
Qualitatsfolie weiss; Avery 900 weiss

Montageart
Auf Glastlr aufgezogen

retour zum Inhalt T
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Kennzeichnung und Leitsystem

Gebaudeleitsystem

Stefan Aeschlimann

Roland Burri
Leo Brugger
Birgit Brunner
Stefanie Jungo
Roland Kunz
Markus LUthi
Nalet Meinen
Franziska Penk
Marco Widmer

Areal/Geb&ude

00.03

20.06

retour zum InhaItT

Business Development Telecom
Personalmanagement
Unternehmenskommunikation
Unternehmensentwicklung
Nachhaltigkeitsmanagement
Arbeitsicherheit

EG

Ablese-Service
Sitzungszimmer «Rosengarten»
Sitzungszimmer «Zytglogge»
Sitzungszimmer «Kafigturm»
Sitzungszimmer «Kornhaus»
Sitzungszimmer «Christoffel»
Wartezone / Meetingpoint
Laminier-Binde Zone

-1

Haus 11 A

Postbuiro/Hausdienst
Infrastruktur und Instandhaltung
Facility Managemnet Monbijou
Projektmanagement Hochbau

Sitzungszimmer
«Dahlholzli»

403

Haus 11 A
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Anschlagbretter

retour zum InhaItT
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